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Deze presentatie is eigendom van Social Marketing Doctors, niets mag zonder toestemming 
worden gedeeld of gekopieerd. Als je het vraagt is het waarschijnlijk prima, maar vraag het even!
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1. WARMER-UPPER



Hoe vergroot je je netwerk 
tijdens een event?



Gebruik jouw unieke LinkedIn QR code

Pak je telefoon en open de LinkedIn app

Ga naar: mijn netwerk

NETWERK UITBREIDEN TIJDENS 
EVENT VIA LINKEDIN



ga  naar mijn 
netwerk

DEEL JE CODE MET JE 
BOUWBUURVROUW

1

Klik op het 
blauwe rondje

Kies: QR code 
scannen

Sla je code op 
(voor later) en 

deel je code nu 
met je 

bouwbuurvrouw

3

42



Een groot Linkedin netwerk is 
waardevol. Hoe groter je 

netwerk, hoe meer mensen je 
bereikt en hoe meer mensen 

je kunnen helpen.



Denk wanneer je iemand toevoegt op LinkedIn altijd: 

wanneer ik deze persoon om iets zou vragen, is zij/hij 

dan bereid om mij te helpen? 

En vice versa?

KWALITEIT BOVEN KWANTITEIT



WIE ZIJN JULLIE?
WAT DOEN JULLIE?
WAT HEB JE TE BIEDEN?
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Ken je kwaliteiten. Waar ben 
jij nou ECHT goed in? Welke 

unieke kennis heb je? 
Waar ligt je passie?



STRATEGIE: 
WAT WIL JE BEREIKEN 
MET SOCIAL MEDIA?
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STRATEGIE:
WIE WIL JE 
BEREIKEN MET 
SOCIAL MEDIA?



DE ROUTE 
NAAR SUCCES
MET SOCIAL 
MEDIA
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Wie wil je 
bereiken? Wie 

zijn je 
doelgroepen?

op zoek naar 
goede 

voorbeelden

waar sta je nu, 
wat heb je nodig 

voor succes?

bouw je basis: visuals, 
geschreven teksten, 
contentplan(netje)

Start m
et 

posten 
berichten

M
eet en w

eet



Denk: outside in!
En werk dan aan je 

marketing.





INTRODUCTIE VAN EEN KLANTREIS OF FUNNEL

Online met mensen of bedrijven in 
contact komen is als daten…
… je werkt langzaam ergens naartoe.

mensen zijn bewust dat je er bent

wat je doet wekt hun interesse

ze overwegen of ze iets willen

intentie om…

ze evalueren

conversie
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START MET EEN PLAN!
GA STRATEGISCH AAN DE SLAG
Bepaal de doelen die je met het inzetten van social media wilt 
bereiken. Maak ze SMART. Denk altijd aan je doelgroepen.

Fase 1
● zichtbaarheid
● naamsbekendheid

Fase 4
Doelgroepen overwegen om met jou in zee te 
gaan/in contact te treden

Fase 2
Je bent relevant en interessant voor degenen 
die je wilt bereiken (doelgroepen)

Fase 5
Cognitieve dissonantie: 
waarom jij en niet iemand anders? Doe zelf 
onderzoek.

Fase 3
Doelgroepen vertrouwen jou en/of jouw 
oplossing

Fase 6
Gaan over tot actie > make it stupid simple!



WAAR ZIJN JE 
DOELGROEPEN NAAR OP 
ZOEK?



WAAROM ZOEKEN ZE JOU?

✔ specifieke kennis

✔ inspiratie voor eigen project

✔ op zoek naar een persoon of partij die/dat probleem op kan lossen

✔ materialen

✔ duurzame oplossing

✔ voorbeelden in voor hen herkenbare situaties

✔ prijzen vergelijken

✔ vacature vervullen/samenwerkingspartners

Een paar voorbeelden…..wat nog meer? 



KRACHTIGE
SOCIAL MEDIA
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GEBRUIK SOCIAL MEDIA NEDERLAND



LANG VERHAAL KORT



STERKE 
BOUWMENSEN5.



STERKE #BOUWMENSEN 
Martijn Verspeek, Installatiebedrijf Verspeek
“Met Social Media van klanten naar fans.”

Doelen: continue stroom aan opdrachten, voldoende personeel, niet 
verder groeien, gebied verkleinen, kwaliteit en fans, plezier en passie in 
het werk.

Strategie: 
● positieve verhalen op het schoolplein
● fanstrategie (doen alleen zaken met fans)
● #goeiegasten (voldoende personeel) > zeer klantgericht

Doelgroepen: de moeders (en ook de vaders) die staan te wachten bij 
school. Zij horen daar positieve verhalen over het bedrijf.

Werken met fans, super fans en #goeiegasten
Martijn: “Mensen moeten ons blind kunnen vertrouwen.”
Bekijk ook het video interview met Martijn ter inspiratie.

https://www.gawalo.nl/8897/martijn-verspeek-met-social-media-van-klanten-naar-fans
https://www.youtube.com/watch?v=-q8M-x7hmBc


STERKE #BOUWMENSEN 



STERKE #BOUWMENSEN 







STERKE #BOUWMENSEN 
Danielle van Arkel - Betonrestore



STERKE #BOUWMENSEN 

VOLG Hashtags:
#ladybouwers #bouwmensen 
#bouwendnederland #vrouwendiebouwen 
#bouwvrouwen #vrouwendiebouwen  

Profielen:
@vrouw.in.de.bouw
@isabelvrouwindebouw
@alsvrouwindebouw
@vrouwbouw
@vrouwendiebouwen2022
@suze_vrouw_in_de_bouw



SOCIAL MEDIA TIPS
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SOCIAL MEDIA TIPS
✔ Gedraag je als een reporter
✔ Geef kijkje achter de schermen
✔ Interactie, reageren, wees sociaal
✔ Foto’s werk in wording of (Timelapse) video, 

stories & reels
✔ Start een Youtube kanaal
✔ Social selling: Geef antwoord op reacties
✔ Start een blog: Gebruik, probeer chat gpt
✔ Push & Pull: overweeg ook advertising (bedrijf)



Gebruik het programma 
Canva, voor visuele 
content voor social media.

Heb je een bedrijf?
Schaf dan de betaalde 
variant aan!





Instagram: start met een plan 

Denk in categorieën
Achter elk berichtje zit een mini-strategie. Denk 
dus na over de het doel van een bericht. Zorg 
dat je ‘feed’ een geheel is.

Denk in beeldtaal
Wissel kleur, close-ups, landschappen af met 
beeld met mensen erin. Wees consistent en 
denk aan het geheel, niet per los bericht. Komt 
de kwaliteit van je werk overeen met wat je op 
instagram/social media plaatst?




