Ga al voor de beurs
aan de slag
met online

leadgeneratie!

social _
@ marketing
doctors



Daarom in contact komen met je doelgroep voor de beurs

bereik nieuwe en bestaande klanten met de beurs als
aanleiding

maak gebruik van het online platform van de Jaarbeurs
(gratis exposure en traffic)

linkbuilding: je linkt naar je site, goed voor je vindbaarheid
interactie met je doelgroepen voordat de beurs begint
leer de behoeften van je doelgroepen beter kennen

je kunt een pre-beurs actie doen

speciaal aanbod te verzilveren op de beurs

Nicoline Maes
Senior Digital Marketer

reden voor extra exposure op social media nicoline@socialmarketingdoctors.com
stel prospects vragen en speel daar tijdens de beurs op in
geef ze een sneak peek of wat ze kunnen verwachten social |
@ marketing
doctors



PULL PUSH
inbound tactics outbound tactics

They find you (your products or your You find - and contact them -

company) when they need you. targets might not be open to what you
have to offer at that time.




Leadgeneratie met content marketing volgens klantreis

“Heb je zin om wat te gaan
drinken vanavond?
Neem je je ouders ook mee?”

Heb jij dat ooit als pick-up line gebruikt?

social |
@ marketing
doctors



Leadgeneratie met content marketing volgens klantreis

The Marketing Funnel Online leads genereren
is als daten, je ontmoet
de ouders niet op de
eerste date.

I Lead
I Generation

Eerst het vertrouwen
winnen en weten dat je
een goede match bent.

Lead
Nurture

Daarna ga je zaken

doen. @ social
doctors 9




VOORBEELD Klantreis architect

Live event Meet & Greet Proof: products/cases FUN: vragen stellen Blog 4 kijkje achter de schermen Innovaties

Lead gen ad . . Co-creatie van content Banners/ . . . Interview van Aanbiedingen ‘ '

LinkedIn Met architect display professional

Video op Blog 3 case met Product Email/download Moteriotler]r ’
Youtube materialen video e-book es
BLOG How-to Calculatie
PN . . Bxpert content materiaal video tool

Attract Consider Evaluate Retain Advocacy

FAQ . . FUN

Email/blog: . )
How-to's
. Adverteren in bladen

10 fips...
Social ad Radi
.PR . Radio oggn\?er? . . ’ cgn':(r)nerciol Specs . . . Research docs

Beurs promoten Blog 5 Winnaars van

Actie met video %IOCiaI

' Blog FUN .

. Social video adv

Whitepaper .

media

Clokters



Scoren met thematische content
in elke fase van de klantreis

Jouw jaarbeurs profiel

social |
marketing
doctors

Volgens RACE:
Reach, Act, Convert, Engage



WHAT YOU WHAT
THINK 1S INTERESTS

FPORTANT THET

‘UVI\(ttﬁSIﬂBl&BV!lrtt.@gﬂmi
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WAAR BEGIN JE?
Wie ben je als bedrijf, waar sta je voor?

Welke kennis heb je in huis? Wat heb je je
prospects te bieden, |los van je product?

Contentmix Welke problemen los je op?

D

Kennis van doelgroepen

Voor wie ontwikkel je deze lead magnet?
Waar liggen hun problemen? Aan welke
informatie hebben ze echt wat? Welk
advies kun je geven?

Vertrouwen

Waarom ben je hun vertrouwen

waard? Heb je social proof?

Cases en voorbeelden? .
social

Reviews en aanbevelingen? @ marketing
doctors

® [nspiratie ® Educatie (®Entertainment = Conversie
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A Anderson Trust
Company, Inc,
We Won't Give You “The Business.”

Ward Cleaver

Asset Management

A mPliVox Sound Systems.

Extend Your Voice 4035 Radford Ave. . Ma

Echte verbindingen

sociel ting
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5 TOP LEAD MAGNETS:

. Whitepaper

. checklist

. video serie of mini-cursus
. quizzen en polls

. toolkits

Gl A WN

@
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1.

CHECKLIST ALS
LEAD MAGNET

A 15-Point Checklist to Evaluate
Your B2B Technical Website

By Sam Brune

Download the Checklist

Today, we're revisiting TREW Marketing's
evaluation guide for B2B technical websites, a
guide for technical business leaders marketing
their products and services online. Available
for download on our site, the checklist
addresses 15 ways to grow the impact of your

website, including expert tips on:



1.

CHECKLIST ALS
LEAD MAGNET

A 15-Point Checklist to Evaluate
Your B2B Technical Website

By Sam Brune

Download the Checkiist

Today, we're revisiting TREW Marketing's
evaluation guide for B2B technical websites, a
guide for technical business leaders marketing
their products and services online. Available
for download on our site, the checklist
addresses 15 ways to grow the impact of your

website, including expert tips on:

e Clean design

¢ Intuitive navigational paths

¢ Informative graphics

e Clear company positioning

e Compelling, succinct, and
fresh content year-round

¢ Landing pages that convert
visitors to leads

e On-page SEO actions to get found by your
audience

checklist: laagdrempelige self-help
oplossing

Geef tips over hoe ze kunnen
verbeteren

Maak geinteresseerden bewust
onbekwaam

Denk alvast na over de volgende

stap Ontmoeten, trainen, workshop, voorbeelden van
bedrijven die op hen lijken. FACETIME!



Whiteﬂaper
EPAPER
2. WHIT

AN INNOVAT,




2. WHITEPAPER

Doel van een whitepaper:
vertrouwen winnen van
doelgroepen met diep
inhoudelijke content,

dan leadgeneratie en sales!




3. VIDEO serie of

mini cursus

BIM 1 .
Wavin Group - 1/ 19
: \/; =y 2
%%t~ Wavin introduces BIM Revit packages
G ~ . Wavin Group 3 .
ﬁ Wavin's vision on BIM 4 .
Wavin Group 5
— > Tutorial 1 - How to import Wavin
__ content packages in Revit? 6 .
paL xR Wavin Group
— & Tutorial 2 - How to insert Wavin bends 7 .
__in Revit projects?
Wavin Group 8 .
— & Tutorial 3 - How to insert Wavin 9
wavin __ reducers in Revit projects? .
Wavin Group 1 O

} Tutorial 4 - How to insert Wavin
(ol e |- junctions in Revit projects?

T e

~ Tutorial 5 - How to deal with
- eccentricity in Wavin Revit Packages

Wavin Group

Welke type video werkt het beste?

How-to, explainer videos, tutorials werken het
beste in attract/conversie fase

Maak er een opeenvolgende serie van

Laat mensen zich aanmelden voor het vervolg
Hou het kort!

Bedenk de onderwerpen

Dan de format en flow van alle video’s

Begin met een trigger, nooit met een logo
Video lengte tussen de 40 seconden en 1.20 min.
Eindig altijd met een CTA/aanzet tot actie

Denk mobiel in formaat en ondertitel of gebruik
grote teksten



VIDEO STRATEGIE VOLGENS RACE

REACH
ATTRACT
Testimonial
Product Demo
Concreet

social

ENGAGE cross-upsell @ 31arketing

octors



Video content anno 2018/2019 - voorbeeld PlasticRoad

oubD

social .
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http://www.youtube.com/watch?v=X5iR6O2jwtc

Video content anno 2018/2019 - voorbeeld PlasticRoad

NIEUW

A future road
made of recycled
=i plastic?
e

social .
@ marketing
doctors



http://www.youtube.com/watch?v=pl4XVY77GIQ

4. QUIZZEN EN
POLLS

Ook een makkelijke manier om in
contact te komen

Laat deelnemers iets (over zichzelf)
leren en krijg data in ruil voor het
resultaat. Kan ook een serie zijn!




4. QUIZZEN EN
POLLS

Ideeén:

1.
2.
3.

o 01 &

Hoe goed ben jijin...?

Bedrijfs personality quiz

Quizzen om inzicht te krijgen in
de behoeften van je klanten > ze
Krijgen gepersonaliseerd advies
Heb jij last van....?

Self assessments

Test je kennis



4. QUIZZEN EN :
SOl TIPS:

- gebruik multi-media en make it
fun!

- goede vormgeving

- schep de juiste verwachtingen
over duur/input/output

- stel diverse soorten vragen

- maak het zo relevant mogelijk

- geefiets als beloning

- werk volgens AVG




5. TOOLKITS

weviny Wavin Group
T Bmo

#FACT It's time to ACT! Climate change is altering precipitation patterns across
Europe. Each year, rainstorms and flooding events are increasing in both
frequency and severity. European cities are growing, with more and more urban
(and paved!) areas as a result. With outdated sewer systems, stormwater has
nowhere to go. Download your Urban Storwater Management Toolkit now and
see what you can do: www.wavin.com/toolkit

37 Likes

& Like = Comment

Organic Reach: 8,829 Impressions Show stats

Downloadable
combinatie van
materialen - al dan niet
seriematig aangeboden -
die een probleem van je
prospect oplost



5. TOOLKITS

weviny Wavin Group
T Bmo

#FACT It's time to ACT! Climate change is altering precipitation patterns across
Europe. Each year, rainstorms and flooding events are increasing in both
frequency and severity. European cities are growing, with more and more urban
(and paved!) areas as a result. With outdated sewer systems, stormwater has
nowhere to go. Download your Urban Storwater Management Toolkit now and
see what you can do: www.wavin.com/toolkit

S

Download de whitepaper

37 Likes

& Like = Comment

Organic Reach: 8,829 Impressions Show stats

Wat kan er in een toolkit zitten:

1.

H»wWN

1

1

13.
14.

NS OO0 N U

Whitepaper

Planning template

Social media materialen

Plan van aanpak (hoe kunnen ze zelf aan de
slag)

Handige spreadsheet, technische tips, feiten
Recente onderzoeksresultaten

Infographics

Rekenmodellen

Bronnen/leeslijst

How-to videos

Online learning programma

Expert advise

Serie blogs

Podcasts etc. etc.



Voorbeelden
uit de
doctor’s
clinic:




Waar zijn alle loodgieters
Fase 1: Reach/doelgroepen aantrekken naar toe?

Wavin vraagt zich of wat er is gebeurd met het nobele beroep van loodgieters. Er is namelijk een groeiend tekort
aan loodgieters, met nog grotere tekorten in het vooruitzicht voor de komende jaren. Waar zijn alle Loodgieters

naar toe?
Performance for Your Post -

Wavin Nederland ule Like Page "

Published by Nicoline Maes [?] - August 31, 2016 - © 45’712 People Reached
Zoals je weet volgt Wavin het nieuws over het tekort aan loodgieters
nauwgezet: http://bit.ly/2aNzJTH. Omdat onze materialen de handige 481 Rreactions, Comments & Shares # -
handen van loodgieters nodig hebben om geinstalleerd te worden, willen I
we de jeugd enthousiast maken voor het gave beroep van loodgieter. 221 122 99
Daarom hebben we professionele installateurs gevraagd naar de 10 O Like On Post On Shares

belangrijkste redenen om loodgieter te worden. Hier een paar
voorbeelden: "het is een lucratieve baan", "het gaat om interessante en 2
verantwoordelijke klussen” en "je hebt altijd werk." Wat is voor jou de O Love On Post On Shares

P Yy
belangrijkste reden? Laat het ons weten.
3 1 2
& Haha On Post On Shares
6 5 1
%3 Sad On Post On Shares (
170 125 45 Loodgieters aan het werk
Comments On Post On Shares
In maart maakte UNETO-VNI van de gelegenheid gebruik om tijdens Wereld Loodgieters Dag, het tekort aan
loodgieters in Nederland en de rest van Europa aan te kaarten. Uit onderzoek van het OTIB, het Opleidings- en
80 79 1 ds voor de installatiebranche, blijkt dat alleen al in Nederland er ruimte is voor ruim 800 extra
)
Shares On Post On Shares . Wanneer rekening wordt gehouden met de toenemende groei van de bouw - ten minste 3
- zal dit tekort alleen maar toenemen, ook veel andere EU-landen worden geconfronteerd met
4,363 Post Clicks lem.
i 5 2 1,979 2,382 aten we eens Kijken wat de oorzaak kan zijn voor dit ernstig tekort aan vakbekwame mensen. Zodra "veel oudere
Waar zjn alle lOOdgletel’S naar toe? Photo Views Link Clicks Other Clicks @ loodgieters de pensioengerechtigde leeftijd bereiken, zijn er minder mensen die de klaarliggende opdrachten
Wavin vraagt zich af wat er is gebeurd met het nobele beroep van loodgieters. kunnen ' legt Uneto woordvoerder Dick Reijman uit. Daarnaast kiezen minder jongeren voor een

de vakschool dan in het verleden. "Er is weinig animo voor het vak." De heer Reijman licht toe.
nsen denken dat het loodgieterswerk alleen maar bestaat uit het opruimen van verstopte afvoeren

Er is namelijk een groeiend tekort aan loodgieters, met nog grotere tekorten in
het vooruitzicht voor de komende jaren. Waar zijn alle Loodgieters naar toe?

o A ° teen of toilet.” Dit is een zeer beperkt beeld van het loodgietersberoep, een beroep dat van
doelgroep: installateurs

+/ Get More Likes, Comments and Shares loen namelijk veel meer, zo onderhouden ze gemeentelijke sanitaire systemen en verbeteren de

When you boost this post, you'll show it to more people. D Oe I : Co nve rsa ti e sta rte n anitaire installaties in de huizen van ouderen en gepensioneerden. Ook leveren ze een bijdrage in de
0 installeren ze water en afvalwater systemen voor de moderne, energiezuinige woningen en
2\ 45,712 people reached -
s — ) W g [e1-He oY =Ty T ( [NV} & B[l

@30 Roy Van de Berg and 128 others 79 Comments 79 Shares

lin Loodgieters de vakmensen die dagelijks met onze producten in de weer zijn. Wij doen dan ook
oep aan alle potentiele sanitaire vakmensen, mannen en vrouwen! Er zijn zo veel verbindingen te
e toekomst. Met een nieuwe generatie woningbouw, hebben we een nieuwe generatie loodgieters
ij ook in de toekomst duurzaam kunnen blijven leven.

oY Like () comment /> Share -



Fase 2: Attract/werk interesse met oplossingen
Van productdenken naar oplossingsgericht denken

Friday, June 23, 2017

10 tips on how to reduce
urban heat stress

leads to an 2 as compared

i
of ife by
pollution,

(14 Join our initiative to create climate resilient cities! 7

Wavin engage city

THE PRESENT: e o tinkors

 Sketch of an Urban Heat-Island Profile
e — »
8 32

s 7 4 NS

herken ]
de i
‘ .
blgger Wavin discusses urban
stormwater management
and climate change with
urban water expert Dr. Ir.

Frans van de Ven - PART
ONE

Wednesday, May 31, 2017

picture’

Climate change is changing precipitation
patterns across Europe and, indeed,
throughout the globe. Each year,
rainstorms and flooding events are
increasing in both frequency and
severity. In recent years, the end of M
to early June marks the beginning of
flood season. Europeans begin to bracé
for the inevitable: heavy rainstorms,
flooding, and urban havoc (street
closures, vehicle damage, power outages

influencer =
vertrouwen

Friday, August 26, 2016

10 measures to prevent

(urban) flooding

The injuries, fotolites, domage to homes and businesses, and the entire municipol
infrastructure, these floodi

problem. ps

1. Create a 'sponge city'

has

ly Wavin's

consultant for the China's Sponge Gity Project in Wuhan, the first of 16 ities to be used
pe. Y The worid will be

watching.
out.

Dihua Li (Vice-Dean, Graduate School of Landscape Architecture, Peking University) explaining
the concept of Sponge ciy’

their very nature, absorb

itsa
f:and for
e lizes the acid rain effect

Green roofs i Culemborg, The Netheriands

Share thi¢

=] ]
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Hoe ontwikkel je
een effectieve
lead-magnet?

Ontwikkel je lead magnet in 4 heldere stappen:

O Stap 1: Welke doelen streef je na?

O Stap 2: Doe onderzoek (doelgroepen,
zoekwoorden, informatiebehoefte etc.)

° Stap 3: Verzamel ruwe content o.b.v.
je onderzoek

° Stap 4. Start met schrijven en
bedenk een top titel

social |
@ marketing
doctors



In 4 makkelijke stappen
een checklist (lead magnet)
waar prospects

voor in de rij staan

social |
@ marketing
doctors

Over Lead Magnets

Eon chackint s dén van de top S mageie ead mag-

moge v Diackmaven

on lenc magnet s een incentive die Jo weggeet in 1k
Onweerstaan.

" ospects acceter o

©en doordachie en gerichoe strategie 5100 jo met hagel
Schioten en 0 jo wasrdevole MOL (Marketing Quatfied
Leads} en SGA (Saies Qualified Leads] genereren. Meer
wetnni? Doorerent

Volgens een gerichte strategie leads genereren

Gericht betekent: Ge leod magnet is o' het were mast:
werk veor oen spectieke coeigroan. De incentve shat
0% 387 0 de Informatiebehoette van de doslgroep.

Jo toe Tekt met aantrekkedie coment. Het sales spel

Stategie
Oriien lond gonerite maakt doel Lt van een groter
gehee, een omnichannel asnpek dhe rekening houdt
frat abe fases vies de Mantreis van jo peospects. Ous et
20maar Content Credren, masr Juist e content de we-
1640 11 Brengen he BanIrekend & veor do JONGIOep,
Dinen de fases van 20 of haar customer joumey.

worneer
000 Maken 8an jeu. In 1l VOO €4 lead magret maken
20 bekend wie 7% 2§n. Vanef hier begine het voeden van
de head met waardevole conten, 20t de fusnel op de
gewenste manker docropen wordt

Ga naar
socialmarketingdoctors.nl/
leadmagnet

en download
exemplaar van
“In 4 makkelijke een
checklist (lead
magnet) waar
prospects voor in de
rij staan.”
social .
@ marketing
doctors



Bedankt voor jullie aandacht
en veel succes!

Hulp nodig?

www. socialmarketingdoctors.nl
Gruyterfabriek

Veemarktkade 8

5222 AE ‘s-Hertogenbosch

TEL +316 20088099

Voeg me gerust toe op LinkedIn!

Nicoline Maes
Senior Digital Marketer

nicoline@socialmarketingdoctors.com

social .
@ marketing
doctors



